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Compareixença parlamentària del Grup de Periodistes Ramon Barnils

El Grup de Periodistes Ramon Barnils vam fer el comunicat d’alerta sobre la reforma de la Llei de la CCMA perquè considerem, primer de tot, que la Corporació és un dels principals eixos vertebradors del país, una eina estratègica.

La Corporació, amb els seus cinc canals de televisió i les quatre emissores de ràdio, així com tots els portals d’internet vinculats, és un model de cohesió social, cultural i lingüística que s’ha demostrat vital per al país. 

Quan la Corporació va néixer, Catalunya només tenia una desconnexió horària de televisió i unes quantes hores de ràdio en català, que en cap dels dos casos no eren líders d’audiència. Ara mateix, en canvi, la televisió pública catalana és líder d’audiència
 i líder també en els baròmetres de credibilitat i qualitat, alhora que la ràdio pública també manté el lideratge dels seus principals programes
. 

La Festa dels Súpers, nascuda d’un programa que finalment s’ha convertit en el primer canal temàtic infantil del país, convoca centenars de milers de persones cada any
. La Marató de TV3 estimula desenes de milers de donacions cada any, arribant a aportar a la societat xifres que superen els set milions d’euros anuals
, que ajuden i molt a avançar les investigacions mèdiques i científiques. Així mateix, el Tió Solidari pel Bancs dels Aliments que cada Nadal organitza Catalunya Ràdio també s’ha convertit en un referent fonamental en l’actual conjuntura. 

La funció social de la televisió i la ràdio públiques també es transmet a través de la programació, no només pels programes de debat social o d’anàlisi política sinó fins i tot a través dels magazins i de les sèries de sobretaula, en què s’ha normalitzat la presència de col·lectius socials que encara avui pateixen discriminació o marginació en molts àmbits de la quotidianitat
. Bons exemples d’aquesta funció social serien el programa de TV3 Tot un món o el programa de Catalunya Ràdio, Solidaris.
En aquest sentit, és destacable el diferencial d’audiències que hi ha entre Catalunya i la resta de l’Estat en els reality-shows i tot el que es coneix com a tele-escombraria, que mentre que arrasen en l’àmbit estatal, no aconsegueixen el lideratge a Catalunya, que manté TVC amb una programació informativa i d’entreteniment molt allunyada dels models esmentats. Això demostra que el model de la Corporació Catalana de Mitjans Audiovisuals ha augmentat el nivell d’exigència de l’audiència catalana, que s’ha acostumat a uns formats televisius antitètics a la televisió-escombraria. En aquest sentit, i davant la polèmica interessada sobre els costos econòmics dels drets televisius del Barça o de la Fòrmula 1, el Grup Barnils volem deixar clar que a l’hora d’apostar pel lideratge, no dubtem entre els drets del futbol o els costos econòmics de fòrmules com La Nória, Sálvame i tots els seus derivats. Una circumstància que des del nostre punt de vista, per sí sola, ja avala la funció social de la Corporació. 

Un altre dels principis fundacionals de la Corporació, la normalització lingüística, s’ha demostrat també vital per al país: només cal comparar l’evolució de la realitat televisiva i radiofònica per contrastar-ho. Si l’any 2000 l’oferta televisiva analògica que podien rebre tots els catalans era de 7 canals (La 1, La 2, TV3, 33, T5, A3 i C+), amb la digitalització l’oferta s’ha multiplicat fins als 40 canals més una 60 de canals locals. Però mentre l’oferta –sense tenir en compte les locals- ha passat de 7 a 40, l’oferta de canals en català només ha passat de 2 a 8
, és a dir que la proporció d’oferta en català ha baixat del 29% al 20%, i aquí hem de tenir en compte que al marge de TV3, el primer canal de la Corporació i líder al país, la resta de canals (3/24, 33, Súper3/3xl i Esports3) tenen unes audiències molt segmentades, és a dir, que juguen una altra lliga. Una lliga que també ha augmentat en competitivitat, circumstància que torna a evidenciar el caràcter imprescindible de la Corporació per a l’audiència catalana. 

Ens expliquem: en aquests moments hi ha dos canals en obert d’informació vint-i-quatre hores, i només un és en català, el de la Corporació, el 3/24. En aquests moments només hi ha dos canals culturals en obert, i només un és en català, el de la Corporació, el 33. En aquests moments hi ha quatre canals temàtics esportius i només un és en català, el de la Corporació, l’Esports3
. En aquests moments hi ha cinc canals temàtics infantils-juvenils i només un és en català, el de la Corporació, el Súper3/3xl
. 

Davant d’aquesta realitat, és evident que si es decidís eliminar qualsevol dels cinc canals televisius de la Corporació, l’audiència catalana es quedaria sense poder veure esports, dibuixos animats, cultura o informació en la nostra llengua. Un fet que cap societat voldria que li passés. Com també són úniques les emissions de Televisió de Catalunya en aranès. Una llengua que, fora de TVC, no compta amb cap altre suport audiovisual públic de projecció internacional. 

A més a més, el lideratge dels telenotícies de TV3 i dels informatius de Catalunya Ràdio, així com els elevats nivells de credibilitat i referència que els atorguen els espectadors en les enquestes qualitatives, evidencien l’encert i la necessitat de tenir corresponsals de referència arreu del món: professionals que ens expliquen el món amb el nostre llenguatge. Una tasca vital i una més que no fa cap altra corporació i que, pels costos i la infraestructura que requereix, no pot fer actualment cap mitjà privat. 

La funció cultural i lingüística, doncs, és inqüestionable i així ha estat defensada sempre tant pels acadèmics com pel món de la cultura en general, així com per la professió periodística en particular: la gran majoria dels professionals que actualment treballen a les principals televisions i ràdios privades del país han estat formats a la Corporació Catalana de Mitjans Audiovisuals. 

Perquè, de fet, aquesta és la segona funció estratègica de la Corporació, la de crear i enfortir la indústria audiovisual catalana. La Corporació Catalana de Mitjans Audiovisuals ha destacat també per la seva funció d’estimulador de la indústria audiovisual i cinematogràfica catalana, coproduïnt pel·lícules de cinema, pel·lícules de televisió (TV movies), documentals
, sèries d’entreteniment, programes de tot tipus de format... En definitiva, la Corporació no només s’ha convertit en la principal finestra on els productors, guionistes i actors del país poden mostrar-se, sinó que també s’ha convertit en el motor econòmic i productiu de la indústria, contribuïnt  a enfortir el teixit empresarial audiovisual i cinematogràfic de Catalunya. No es tracta només del fet que la majoria de les pel·lícules que es fan a Catalunya en català reben el suport de Televisió de Catalunya, es tracta –un cop més- dels nivells d’exigència de la Corporació, que han aconseguit que tant les pel·lícules com bona part de les sèries produïdes per Televisió de Catalunya hagin estat comprades al mercat internacional
.

Si això s’afeblís, aquest teixit empresarial, així com els milers de llocs de feina derivats (productors, guionistes i actors) marxarien de Catalunya per anar a Madrid. I això suposaria no només la pèrdua de teixit empresarial, la pèrdua de talent i la pèrdua de milers de llocs de feina, sinó també la pèrdua de projecció internacional del país. Perquè, per a la projecció internacional de Catalunya, no és el mateix que als Òscars hi vagi “Todo sobre mi madre” que “Pa negre”. Catalunya té molt poques vies de projecció internacional mentre que l’Estat en té moltíssimes. 

I des del Grup de Periodistes Ramon Barnils veiem com la crisi està fent trontollar els pilars d’aquesta indústria que gira al voltant de la Corporació. Primer, perquè tot el mercat audiovisual està patint una caiguda generalitzada dels ingressos publicitaris. Una circumstància que ha empès els dos grans grups mediàtics de l’Estat, Mediaset i Antena3, a voler tenir més tros del pastís. En aquest context s’ha d’interpretar la posició feta pública per la UTECA
, considerada la patronal de les televisions privades, que proposa la fusió de totes les televisions autonòmiques en un únic canal públic amb una programació comuna amb desconnexions regionals. 

Aquesta proposta, afegida a la voluntat dels dos grans grups mediàtics abans esmentats d’eliminar la publicitat de totes les televisions públiques, posa en qüestió l’existència mateixa de la Corporació. Sabem que el context és advers, que la crisi econòmica i les directrius europees de retallades són exigents. I sabem també que moltes de les televisions autonòmiques estan en situació de fallida tècnica, atès que són televisions que han intentat imitar el model de Televisió de Catalunya, però sense tenir cap vocació competitiva ni territorial, sense aconseguir mai ser líders ni referents ni sense haver tingut mai una vocació de motor audiovisual. És a dir, que el mapa de les televisions autonòmiques ha patit un calc del cafè per a tothom.  Aquesta circumstància que ha afeblit econòmicament la FORTA
. I això, de retruc, perjudica la Corporació perquè quan Televisió de Catalunya va a Los Angeles a comprar pel·lícules o sèries, ja no pot comptar amb el mateix suport de la FORTA que tenia abans. Ara, la capacitat de compra i la solvència davant dels mercats de la FORTA ha baixat molt, deixant Televisió de Catalunya en una posició més solitària.

Tot aquest context ha afavorit l’aparició d’un discurs polític, defensat pel partit que a partir d’ara governarà l’Estat
, i també per sectors del partit que governa la Generalitat, que parla obertament de retallar la Corporació. 

És per això que el Grup de Periodistes Ramon Barnils ha manifestat públicament, i avui hi volem insistir, el nostre recel cap a la reforma de la Llei de la CCMA. A nosaltres no ens preocupa tant la disminució de consellers o els canvis de competències del consell com el fet que amb la nova llei el consell pot ser escollit per una majoria absoluta si no s’assoleix el consens de dos terços del parlament en una primera votació. 

Aquesta circumstància, que la nova reforma també estableix a l’hora de nomenar o separar els directius de la televisió i la ràdio, fa que el futur de la Corporació ja no estigui únicament en mans del Parlament sinó que pot passar, en segona votació, a les mans d’una majoria governamental. 

El debat, per tant, no és si els consellers són dotze o són cinc, el debat és sobre els riscos que pot patir el model si se’n canvien les regles de control en un context tan delicat com l’actual. 

I el Grup de Periodistes Ramon Barnils considerem que una eina estratègica, una eina de país, l’eix de cohesió social, cultural i lingüística més fort del que disposa Catalunya, el motor audiovisual més fort de què disposa Catalunya, no hauria de dependre mai del govern de torn. L’eina estratègica de país hauria de dependre sempre i només del Parlament de Catalunya. 

David Bassa

President del Grup de Periodistes Ramon Barnils

Parlament de Catalunya, 23 de novembre del 2011
� TV3 des de la seva primera emissió el 10 de setembre del 1983 va experimentar una línia ascendent d’audiències fins arribar a consolidar el lideratge absolut el 1997, que va mantenir durant sis anys seguits, fins al 2003. Després van venir uns anys d’alternança, de forta competitivitat i fragmentació a través de la TDT, tot i que l’any passat, el 2010, va tornar a consolidar la primera posició durant els dotze mesos, amb una mitjana del 14,8%, dos punts per sobre de Telecinco (12,8%) i tres per sobre de TVE (11,8%). I aquest any 2011 continua mantenint el lideratge. 


� Segons la tercera onada del 2011 del Baròmetre de la Comunicació, Catalunya Ràdio és la ràdio amb més audiència, amb 589.000 oients diaris, seguida per RAC1, amb 535.000 oients diaris, i la SER amb 416.000 oients diaris. Catalunya Informació també és l’emissora líder del seu sector, així com també ho és Catalunya Música. I cal destacar que totes les emissores de Catalunya Ràdio s’escolten arreu dels territoris de parla catalana, contràriament al que passa amb Televisió de Catalunya.


Segons l’EGM, en canvi, RAC1 seria l’emissora amb més audiència diària, tot i que el Matí de Catalunya Ràdio seria el programa amb més oients. 


� La Festa dels Súpers d’aquest 2011, en la seva quinzena edició, ha superat els seus rècords anteriors amb l’assistència de 420.000 persones a l’Estadi Olímpic. 


� La primera Marató de TV3 es va fer el 1992, sobre la leucèmia, i va recaptar un 1.230.000 €. D’aleshores ençà, la Marató cada any ha augmentat la recaptació fins arribar el 2010 a la xifra rècord de 8.735.000 €, xifres que suposen un rècord en aquest tipus de programes, que tot i haver estat copiats per altres cadenes de televisió d’àmbit estatal, no han arribat mai a les xifres catalanes. 


� La presència de protagonistes immigrants (de tot tipus de procedència) en els serials i en les TV movies, així com de protagonistes homosexuals, habitual a TVC, no és una circumstància habitual a la majoria de cadenes de televisió d’arreu de l’Estat.


� Dels 7 canals del 2000, 5 eren estatals (71,4%) i només dos eren catalans i en català (28,6%). En l’actualitat, dels 40 canals, 30 són estatals (75%); 10 són catalans -hi incloem IB3, que es rep al Principat- (25%); I d’aquests 10, només 8 són en català -no hi incloem Estil9, que és bilingüe, ni RAC105, que és musical- (20%). 


� Els altres tres canals temàtics esportius són Teledeporte, Marca TV i Gol TV (aquest darrer, de pagament).


� Els altres quatre canals temàtics infantils/juvenils són Clan, Disney, Boeing i Neox.


� Els documentals són una aposta ferma de TVC, que els emet en prime time i pel primer canal de la Corporació, TV3, a les deu del vespre a través del programa Sense Ficció. 


� El darrer exemple d’això el trobem en la sèrie Polseres vermelles, que ha estat comprada pel director i productor de Hollywood, Steven Spielberg.


� UTECA: Unió de Televisions Comercials Associades


� FORTA: Federació d’Organismes de Ràdio i Televisió Autonòmics


� Declaracions explícites en aquest sentit les han fet la secretària general del PP, María Dolores de Cospedal, així com el vicesecretari general de Comunicació del PP, Esteban González Pons, o el mateix candidat del PP per Barcelona a les eleccions generals, Jorge Fernández Díaz, que ha parlat literalment de “reduir a dos els canals de TVC”. O el candidat de  CiU, Josep Antoni Duran Lleida, que ha afirmat que preveu “més sacrificis a TVC”, tot i la retallada pressupostària i la rebaixa dels sous dels seus treballadors. 
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